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Du kannst dich Uber die MenU-
punkte durch das Dokument
navigieren. Die Fufileiste bringt
dich immer zurick zur Ubersicht.

Aufierdem werden einige der
hier verwendeten Begriffe im
Glossar erklart.




LINSER ZIEL

Mit Hands-On-Mentalitat
durch die Kampagne fuhren,
mit dem Thema wachsen und
Aufmerksamkeit nach Innen

& Aufden erzeugen.

@ & Dieses Symbol findest du immer
dann, wenn es hilfreiche Tipps
und Tricks zu den Basiselementen,

Medien und Anwendungen gibt.
Viel Spaf3!

heinungsbild




Das Keyvisual

Die Wortmarke der Kampagne ist
gleichzeitig Keyvisual und Vorgabe for

die Schriftgestaltung. Die Tape-Visualittt
|&sst sich einfach nachbauen.
Kampagnen-Slogan

Der Kampagnen-Slogan lautet: Eine Kam-
pagne des Deutschen Jugendrotkreuzes®

Adaption

Die Wortmarke kann auch als Schnittmaske
verwendet werden, die von dir mit einer
individuellen Gestaltung befUllt werden kann.

Das Design kannst du im Anschluss auf De UtSCh e n J Uge n d rOtk re Uzes

deinem Instagram Account unter dem
Hashtag #UnserLautstarkLogo posten.
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Lautstark-Farben

Die Farbpalette ist an die Farbigkeit des
JRK-Designs angelehnt, mit den zusatzlichen
Kampagnen-Farben Orange und Violett.

Das Petrol ist die Primdarfarbe der Kampag-
ne. Sie sollte am haufigsten eingesetzt
werden, um die Kampagne nah mit dem
JRK-Erscheinungsbild zu verknUpfen.

Orange

RGB 255/100/0
CMYK 0/70/100/0
HEX #6400
Pantone 1505 C + U

Danach kommt die Sekundarfarbe Orange.
Als Tertiarfarben sind Blau und Violett in der
Farbpalette zu finden. Diese Farben sind fur
kleine Highlights innerhalb der Designs ver-

wendbar.
Blau
AuBerdem sind Weif> und Schwarz wichti- RGB 40/25/125
ge Bestandteile in den Layouts des Designs. CMYK 100/100/15/0
Schwarz ist die primdare Textfarbe und Weif3- HEX #28197/d Petrol
raum ist notwendig, um den Fokus auf ein Pantone 2372 C / 2370 U RGB 0,160,170
bestimmtes Element zu setzen. CMYK 80,/15/35/0
. . . . HEX #00a0aa
FUr Anwendungsgebiete, in denen keine
, Pantone 7710 C + U
speziellen Farbwerte angegeben werden
(Produktbeispiele: Sprihkreide, Wandfarbe,
Spruhfarbe, AirBrush-Farben), sollten
Ghnliche Farben genutzt werden, um ein
moglichst einheitliches Erscheinungsbild Violett
zu schaffen. RGB 150/40/160
CMYK 40/100/0/0
HEX #962800

Pantone 513 C / 248 U
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Headline Typografie

Die Schrift sLautstark Tape« leitet sich von
der Wortmarke der Kampagne ab. Diese
Schrift kannst du zum Beispiel fUr Uberschrif-
ten verwenden. Sie ist nur in Grof3buchstaben
verfugbar und sollte daher nicht fUr l[dngere
Texte verwendet werden.

Mit einem Klebeband kannst du die Visualitat
aber auch ganz einfach nachbauen und auf
grofben Flachen platzieren.

Flief3text Typografie

FOr Fliefitexte wird die Schrift »Quicksand«
verwendet. Sie steht in verschiedenen Schrift-
schnitten zur Verflgung.

®

Installation

Beide Schriften kannst du einfach Uber die
Kampagnen-Webseite herunterladen und
auf deinem System installieren.

Mac: Datei entpacken = per Doppelklick
&6ffnen = Installieren

PC: Datei entpacken - Rechtsklick -
Installieren
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LGEMEINSAM
LAUTSTARK

LALUTSTARK TAPE REGLILAR
ABCDEFGHIJKLMNOPRRSTUVWXYZ
01234546789 71x+()£8#+,/ :<>> v, -~

Gemeinsam Lavutstark

Wir wollen unsere eigenen Interessen vertreten und die
Kinderrechte starken! Mit der JRK-Kampagne zu Jugend-
beteiligung und Kinderrechten wollen wir gemeinsam
Kinder und Jugendliche zu mehr aktiver Beteiligung und
zur Wahrnehmung ihrer Rechte informieren, befdhigen und
ermutigen. Junge Menschen kdnnen im Verband und in
der Gesellschaft noch viel mehr bewegen - bist du dabei?

Quicksand Light Quicksand Regular
AaBbCcDdEeFtGgHhliJjKkLIMmMNN AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMmMNN
01234567897 1#*&() 01234567897?'1#*&()

Quicksand Bold

AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMmMNN

0123456789?!1#*&()
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Sticker

Ein wesentlicher Bestandteil des Erschei-
nungsbildes der Kampagne sind die lcons
bzw. Stickerelemente. Sie sind flexibel ein-
setzbar und unterstreichen die Aussage
eines Mediums. Du kannst sie sowohl online
als auch offline verwenden.

FUr die Kampagne stehen 11 Sticker/Icons in
den jeweiligen Lautstark-Farben zur Verfu-
gung. Diese kannst du ganz frei einsetzen.

Icons

lcons kannst du zum Beispiel auch dann ver-
wenden, wenn du kein passendes Bildmate-

rial zur VerfUgung hast (z.B. bei Social Media
Postings oder auf Titelblattern). Wir empfeh-
len, nicht mehr als zwei Sticker im Layout zu

verwenden, wenn noch andere Elemente wie
Text oder Bilder enthalten sind.

®

FUr die Lautstark-Kampagne wurden optisch
zum JRK-Corporate Design passende lcons
und Sticker entwickelt. Diese konnen mit

den blauen und petrolfarbenen lcons und
Stickern des JRK-Erscheinungsbildes kom-
biniert werden, da diese den Lautstark Kam-
oagnen-Farben entsprechen.
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Avatare

Die Avatare werden am Anfang der Kampa-
gne eingefuhrt und helfen vor allem bei der
Kommunikation in leichter Sprache. Die Illus-
trationen wirken kindgerecht, aber nicht zu
kindlich und sind so fUr eine breite Zielgrup-
oe und alle Altersklassen geeignet. Optisch
passt die Gestaltung gut zum Handmade-Stil
der Kampagne,

Elefanten

Elefanten sind Herdentiere. Ahnlich wie Men-
schen leben Elefanten in komplexen Netz-
werken, in denen Mitgefuhl und Hilfe fUr
andere zum Uberleben wichtig sind.

Erdmdnnchen

Erdmdnnchen sind die sozialsten Sduger der
Welt, denn sie machen alles gemeinsam, ver-
sorgen den Nachwuchs der Nachbarn, pfle-
gen Traditionen - und sind auch sonst an-
ders als die meisten Tiere.

Quellen:
https,//www.brde/wissen/natur/tiere/artenschutz/elefant-tiere-ruessel-elfenbein-stosszahn-afrika-dickhaeuter-asien-100.html (Zugriff am 31.05.2022)
https.//www.geo.de/natur/tierwelt/erdmaennchen-die-sozialsten-saeuger-der-welt-30164796 html (Zugriff am 31.05.2022)
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Materialien 1
Auf 7 lautstark-jrk.de gibt es eine Auswahl
an verschiedenen Materialien, die du
downloaden kannst. Hier findest du z.B. die
Kampagnen-Sticker, verschiedenen Poster,
Schablonen und viele weitere Elemente,

die du wahrend der Kompagne brauchst,

®

Anwendungsbeispiel

Du hast die Wahl zwischen bereits
gestalteten Postern und Blanko-Postern.,
Die Blanko-Poster kannst du mit

deiner eigenen Botschaft befullen.
Nutze dafUr einfach die entsprechende
Vorlage und gestalte sie ganz nach
deinen Winschen. Du kannst das Poster
mit den Stickern bekleben, beschriften
oder sogar Tape verwenden.

Hier kannst du kreativ werden.

HEY DU

WIR BRAUCHEN DICH

Mehr Informationen zur Kampaogne des Deutschen L AUT
Jugendrotkreuzes und wie Ihr gehort werdet, findet E.MEK
lhr hier: www.lautstark-jrk.de
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https://lautstark-jrk.de/materialien/

Social Media

Online sind die Design-Elemente zum
Beispiel gut in Sozialen Medien einsetzbar.
Sowohl die Anwendung in Postings als

auch in Stories ist hier mitgedacht. Auf der
folgenden Seite findest du eine Ubersicht der
Vorlagen. Diese kannst du als Grundlage und
Inspiration nutzen, um Postings in einem Pro-
gramm deiner Wahl zu erstellen,

Canva

Das kostenfreie Tool kannst du nach der Re-
gistrierung fur die Erstellung von Designs,
zum Beispiel Postings oder Stories, nutzen.
Mit einer Pro-Lizenz kdnnen auch Elemente
wie die lcons importiert und genutzt werden.

Nonprofit-Organisationen konnen sich bei
»canva for Nonprofits“ fUr kostenfreie
Pro-Accounts bewerben: A canva.com

GIFs

Du findest einen Teil der Icon-Bibliothek
auch als GlFs bei Instagram. Damit kannst
du deine Story im Lautstark-Style bebildern.
Aus rechtlichen Gronden konnen wir das
JRK-Logo nicht direkt in Instagram als
Sticker oder Gif bereitstellen. Folgende
Suchbegriffe fUhren dich zu den Stickern:
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®

Immer zu verwendende Hashtags

#JIRK 251 5.458 568
#lLautstark Beitrage Abonnenten Abonniert
#LautstarkJRK

#JugendRotKreuz

lautstark_jrk

Optionale Hashtags Eine Kompagne des Deutschen Jugendrotkreuzes

# JugendBeteiligung

#KinderRechte [ Nachricht ]
#LautstarkKiosk
#LautstarkCamp
#LautstarkKampagne
#WirSindLautstark
#/ZukunftSindWir
#Hingehoert

®

Suchbegriffe GIFS

A Lautstark

A Lautstark  JRK

A Lautstark  Kampagne



https://www.canva.com/de_de/canva-fuer-non-profit-organisation/

Social Media - Canva Vorlagen @ Mit einem Klick auf das jewellige
Mit diesen Posting- und Story-Vorlagen Vorschaubild des Templates dffnet
verbreitest du Infos und Spafd auf deinem sich die Vorlage auf 2 canva.com.
Account. Nutze sie auch gerne als Inspiration

und Grundlage fUr deine eigenen ldeen -

und verwirkliche diese zum Beispiel ganz

einfach auf 2 canva.com.

Posting Templates Story Templates | | /
1080px x 1080px 1080px x 1920px -

HIEE GTEHT EIN

WENN DU
ENTSCHEIDEN
DURFTEST...

HIER STEHEN EINIGE

INFORMATIONEN HIER STEHT EIN

WICHTIGES ZITAT,

- WICHTIGES ZITAT,
DAS LIBER VIER

+

DAS LIBER VIER

ZEILEN GEHT.

) e ZEILEN GEHT.
=3

Template Umfrage Template Text Template Bild

Template Text Template Bild Template Bild

WAS IST WAS IST
ADLILTISMLS? ADLULTISMUS?

HAST DU SCHONMAL
ERFAHRUNGEN MIT
ADLULTISMUS
GEMALCHT?

+

Template Karussell
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https://www.canva.com/de_de/canva-fuer-non-profit-organisation/
https://www.canva.com/design/DAE5uxzHw5k/dB7fkOAqQRMDoK374FVPsw/view?utm_content=DAE5uxzHw5k&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAE5u_fe2mQ/QufMWnxwePFN0xGOYU0C2g/view?utm_content=DAE5u_fe2mQ&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAE5u6n8D-M/xpa9jWv1EdwhD5bz5DF23A/view?utm_content=DAE5u6n8D-M&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAE4sxEeskA/GK0YwnUW5REbrsCaGYyjPw/view?utm_content=DAE4sxEeskA&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAE5WyWzZCo/n5smtwVmVH_Q8Ah-mbMSuA/view?utm_content=DAE5WyWzZCo&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAE5XAnCNQo/-fVmqJfBNxLyxeFHupbkvw/view?utm_content=DAE5XAnCNQo&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/de_de/canva-fuer-non-profit-organisation/
https://www.canva.com/design/DAE5ux_CBe8/-ifUHLC5_ekdv9qv5jFJ2A/view?utm_content=DAE5ux_CBe8&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview

®

Social Media
Barrierearme Verwendung

Um genug Kontrast zu erzeugen und Postings
maoglichst barrierearm zu gestalten, nutze nie
weilde Schrift auf hellem Untergrund. Am bes-
ten hebt sich weifbe Schrift auf dem Lautstark
Blau oder Petrol ab. Kontrastreiche Farbbkombi-
nationen kdnnen hier geprift werden:

A leserlich.info/kapitel/farben

Aufderdem ist Text in einem Bild nicht maschi-
nell lesbar. Schreibe also alles, was du auf den
Bildern zeigst, immer auch in die Beschreibung.

Folgende Tipps helfen dir, euren Kanal tOr
moglichst viele Nutzende zu offnen:

Schreibe kurze Satze. Vermeide lange Worter.
Erklare schwierige Worter.

IB in einem Post zeigt an: Es gibt eine zusatz-
liche Bildebeschreibung. Die Bildbeschreibung
kannst du zum Beispiel am Ende deines Posts
machen oder als Alternativtext anlegen.

Beschreibe, was auf dem Bild zu sehen ist und
wie das Bild mit deinem Text und dem Inhalt
deines Posts zusammenhdangt: Gibt es ein wit-
ziges oder bedeutsames Detail auf dem Bild,
das wichtig fUr das Verstandnis ist? Verwen-
dest du lronie?
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* ist ein ,Mediopunkt®. Wenn du ein langes
Wort verwendest, hilft er beim Lesen und Ver-
stehen. Er verdndert allerdings den Text- und
Lesefluss. Nutze ihn daher am besten spar-
sam und suche lieber andere Worter.

# auch fUr Hashetags gibt es eine gute
Hilfeestellung: Nutze Grofdsbuchstaben, um
Hashtags besser lesbar zu machen. Fange
dazu einfach jedes neue Wort innerhalb eines
Hashtags mit einem Grofibuchstaben an.
Schreibe jeden Buchstaben in einer Abkor-
zung grof. Auf diese Weise sind Hashtags viel
einfacher zu lesen, besser maschinell lesbar
und funktionieren trotzdem wunderbar.
Beispiel: #WirSindLautstark statt
#wirsindlautstark

Diese und weitere Tipps findest du auf
A barrierefreiposten.de und ihren Social
Media Kandlen,

v Qv A

Gefdllt 160 Mal
jugendrotkreuz_muster !B Haltung zeigen!

[Bildebeschreibung: Das Bild zeigt zwei Menschen auf dem Boden.
Sie malen mit Stiften ein Plakat fur den Umwelteschutz. Auf dem Pla-
kat ist eine Pflanze und die Weltekugel zu sehen. Das Bild ist bei dem
Lautestark Camp wahrend der Lautestark-Kampagne entstanden.]
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https://www.leserlich.info/kapitel/farben.php
https://barrierefreiposten.de

®

Glossar

Handmade-Stil

Handmade ist englisch und bedeutet hand-
gemacht®. Das Erscheinungsbild der Kam-
pagne orientiert sich an der handgemachten
Optik, beispielsweise durch die Nachahmung
der Klebebandvisualitat,

Hands-On-Mentalitat

Die Hands-On-Mentalitat kann mit der Be-

zeichnung ,die Armel hochkrempeln vergli-
chen werden. Ziel ist es, tatkraftig und aktiv
mitanzupacken.

Keyvisual

Keyvisual ist ein englischer Begriff und be-
deutet Ubersetzt ,SchlUsselbild®. Dieses
Schlusselbild ermoglicht die visuelle Wieder-
erkennung der Kampagne.

Primarfarbe

Die Primdarfarbe (Petrol) ist die Hauptfarbe
und steht an erster Stelle. Sie findet in der
Gestaltung den grofdten Einsatz.
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Sekundarfarbe

Die Sekunddarfarbe (Orange) steht nach der
Primarfarbe an zweiter Stelle und wird in der
Gestaltung etwas reduzierter angewendet.

Tertiarfarben

Die Tertiarfarben (Blauy, Violett) stehen an
dritter Stelle und werden daher in der Gestal-
tung nur gelegentlich oder fUr kleinere High-
ights eingesetzt.

Wortmarke

Die Wortmarke besteht aus Buchstaben und
bildet den Namen der Kampagne und ist wie
das Keyvisual fur die Wiedererkennung der
Kampagne notwendig.




Deutsches Rotes Kreuz +

N
&
Jy <
X
o)

Jug eﬂ&

Gemeinsam sind wir

Impressum

Deutsches Rotes Kreuz
Generalsekretariat
Bundesgeschdftsstelle
Jugendrotkreuz

Carstennstrafie 58
12205 Berlin

Tel: 030 85404-390
Fax: 030 85404-484

s\', E-Mail: jrk@drk.de
www.jugendrotkreuz.de

Gestaltung: Sherpa Design GmbH
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